Przedstaw 1 ocen jezyk
szyldow w Twolm miescile,
uwzgledniajac rozne odmiany
ich funkcji komunikatywnej

Jezyk szyldéw w moim mieScie odzwierciedla zardwno lokalng
kulture, jak i wptywy globalne. Szyldy peinig roézne funkcje
komunikatywne — informacyjng, perswazyjng 1 estetyczng — co
wptywa na sposob ich odbioru przez mieszkahcow i przyjezdnych.
W analizie warto zwrécié¢ uwage na jezykowe $rodki wyrazu,
btedy jezykowe, a takze estetyke i dostosowanie szylddéw do
otoczenia.

Podstawowg funkcjg szyldéw jest funkcja informacyjna — szyldy
wskazujg nazwy firm, instytucji, sklepéw czy 1lokali
ustugowych. Wiele z nich postuguje sie prostymi i zrozumiatymi
nazwami, takimi jak ,Piekarnia u Jana” czy ,Apteka Pod Lipa”.
Takie nazwy sg czytelne, tatwo zapadajg w pamie¢ i nawigzujg
do tradycji lokalnych. Czesto mozna zauwazy¢ odwotania do
miejscowych symboli, np. nazwy oparte na nazwie miasta lub
regionu, co buduje poczucie tozsamosci lokalnej.

Jednak w ostatnich latach coraz wiecej szyldéw przybiera forme
obcojezyczna, co wskazuje na wptyw globalizacji. Nazwy takie
jak ,Beauty Studio” czy ,Coffee Time” sg powszechne, zwtaszcza
w branzy kosmetycznej i gastronomicznej. Tego rodzaju szyldy
petnig funkcje perswazyjng — obcojezyczne nazwy czesto kojarza
sie z nowoczesno$cig i prestizem. Niestety, nie zawsze s3 one
poprawne jezykowo — zdarzajg sie b*edy gramatyczne,
ortograficzne i stylistyczne, np. ,Happy’'s Pizza” zamiast
poprawnego ,Happy Pizza”. Takie b*edy moga wprowadza¢ w btad i
obniza¢ wizerunek firmy.

Ciekawym zjawiskiem jest rdéwniez uzywanie nazw hybrydowych,
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ktore tgczg elementy polskie i obcojezyczne, np. ,Fryzjer
Barber Shop” czy ,Kwiaciarnia Flower Boutique”. Tego rodzaju
szyldy sg proéba dostosowania sie do réznych grup odbiorcéw —
zaréwno lokalnych klientdw, jak i obcokrajowcéw. Z jednej
strony mogg by¢ atrakcyjne, z drugiej — wprowadzaja chaos
jezykowy i mogg by¢ niezrozumiate dla starszego pokolenia.

Warto zwréci¢ uwage na estetyke i zgodnos¢ szyldow =z
otoczeniem. Niestety, w moim mieScie wiele szylddéw jest
chaotycznych, zbyt kolorowych i niedopasowanych do
architektury budynkéw. Przesyt informacji, réznorodnos¢
czcionek i brak spdéjnosci graficznej moga sprawiaé, ze
przestrzen miejska staje sie mniej estetyczna. Zdarza sie, ze
obok siebie pojawiajg sie szyldy w réznych stylach - od
tradycyjnych po ultranowoczesne — co psuje wrazenie harmonii.

Pod wzgledem funkcji estetycznej pozytywnie wyrdzniaja sie
szyldy recznie malowane lub stylizowane na retro. Takie szyldy
nie tylko spetniajg funkcje informacyjng, ale takze wzbogacaja
przestrzen miejska, nadajac jej charakteru. Przyktadem moga
by¢ szyldy lokalnych kawiarni czy sklepdw z rekodzietem, ktore
starajg sie podkreslac¢ swéj indywidualizm.

Jezyk szyldéw w moim mieScie jest roznorodny i petni wiele
funkcji komunikatywnych. Z jednej strony mozna dostrzec
dbatos¢ o tradycje i lokalng tozsamo$¢, z drugiej — wptyw
globalizacji i mody na obcojezyczne nazwy. Warto jednak
zwroci¢ uwage na poprawnos¢ jezykowg oraz estetyke szyldéw,
aby nie wprowadzaty one chaosu w przestrzeni publicznej.
Szyldy powinny by¢ zrozumiate, czytelne i spdjne z charakterem
miejsca, ktére reklamuja, a jednoczesnie estetycznie
komponowa¢ sie z otoczeniem, wzbogacajac krajobraz miasta.

Jezyk szyldéw w moim mieScie, jak w wielu polskich
miejscowosciach, odgrywa kluczowg role w komunikacji
miejskiej. Szyldy sg nosnikami informacji, reklamg, a takze
elementem krajobrazu miejskiego. W mojej analizie postaram sie
przedstawi¢ i oceni¢ funkcje komunikatywne tych znakdw,



zwracajgc uwage na rdéznorodne odmiany jezykowe oraz estetyczne
szyldéw obecnych w przestrzeni miejskiej.

Na samym poczatku warto podkreslié¢, ze szyldy petnig przede
wszystkim funkcje informacyjng i reklamowg. Ich podstawowym
zadaniem jest przyciggniecie uwagi potencjalnych klientdéw oraz
przekazanie podstawowych informacji o oferowanych ustugach czy
produktach. To na ich podstawie przechodnie decyduja, czy
wejda do danego sklepu, restauracji czy innej placéwki
ustugowej. Warto jednak zwrécic¢ uwage na to, jak réznorodny
jest jezyk szyldéw i w jaki sposdéb oddziatuje na odbiorcéw.

1. Szyldy w jezyku polskim i obcojezycznym

Jedng z zauwazalnych tendencji w moim mieScie jest coraz
czestsze uzywanie jezykdéw obcych na szyldach. Przyktady te
dotyczg gtdéwnie nazw anglojezycznych, ktdére z jednej strony
majg nadal nowoczesny i miedzynarodowy charakter danemu
miejscu, z drugiej zas czesto prowadzg do dezinformacji lub
niezrozumienia wsrod lokalnej spotecznosci, zwtaszcza wsrdéd
starszych mieszkancéw, ktdrzy nie zawsze postugujag sie
angielskim.

Na przyktad popularny lokal gastronomiczny nosi nazwe ,Food
Factory,, co dla mtodszego pokolenia jest oczywiste, ale dla
starszych oséb moze by¢ niezrozumiate. Z kolei sklep z odziezg
o nazwie ,Dress Me Up, nie sugeruje bezposrednio, ze chodzi o
mode czy ubrania. W takich przypadkach obcojezyczny szyld
czesto utrudnia petne zrozumienie funkcji danego miejsca, co
moze negatywnie wptywac na jego odbidr.

Warto jednak zauwazy¢, ze sg takze przypadki, kiedy angielskie
lub inne obcojezyczne nazwy sg dobrze dopasowane do kontekstu.
Na przyktad sieciowy bar o nazwie , Coffee House” od razu
sugeruje, ze chodzi o miejsce, gdzie mozna wypi¢ kawe, a sam
angielski termin jest juz na tyle oswojony w polskim jezyku,
ze nie budzi wiekszych watpliwosci.

2. Szyldy lokalnych firm a tradycja jezykowa



W moim mieScie wcigz funkcjonuje wiele matych, lokalnych firm,
ktére trzymajg sie polskich nazw. Czesto sg to
przedsiebiorstwa o wieloletniej tradycji, ktdéorych szyldy od
dziesiecioleci nie zmienity sie, co nadaje im swoisty urok. Na
przyktad zakt*ad szewski ,Szewc Kowalski” czy piekarnia
»Piekarnia Nowak” wywotujg uczucie stabilno$ci i zaufania. Te
nazwy sg jasne 1 zrozumiate dla kazdego mieszkanca, a ich
prostota sprawia, ze od razu wiadomo, czym dana firma sie
zajmuje.

Takie szyldy maja ogromng wartos¢ kulturowg i historyczng.
Wprawdzie nie sg krzykliwe, ale dzieki swojej autentycznos$ci
dobrze wpisujg sie w lokalny krajobraz, podkreslajac wiez z
tradycja. Funkcja komunikatywna tych szyldéw jest przede
wszystkim informacyjna, ale jednoczes$nie niosg one wartos¢
sentymentalng i kulturowag, przyciggajac klientdéw swoja
dtugowiecznoscig i stabilnoscig.

3. Szyldy reklamowe a estetyka przestrzeni miejskiej

Kolejnym istotnym aspektem szyldow jest ich wptyw na estetyke
przestrzeni miejskiej. Niektdre szyldy wyrdzniajg sie swoja
formg, kolorem i wielko$cig, co z jednej strony przyciaga
uwage, ale z drugiej strony moze prowadzi¢ do chaosu
wizualnego, zwtaszcza w bardziej zattoczonych czesSciach
miasta. Szczegdlnie dotyczy to duzych bilbordéw oraz neondw,
ktére dominujg nad subtelniejszymi, starszymi znakami.

Na przyktad na gtéwnej ulicy handlowej mozna zauwazy¢ szyldy
sklepéw sieciowych, takie jak ,Pepco,,, ,Rossmann” czy ,CCC”" —
sg one duze, jaskrawe, z wyrazistymi kolorami, co czesto
przyttacza i niszczy harmonie przestrzeni miejskiej. Mimo ze
ich funkcja reklamowa jest dobrze speiniona, poniewaz sg *tatwe
do zauwazenia, to ich forma czesto jest nadmiernie agresywna i
moze budzic estetyczny sprzeciw.

Z drugiej strony, w niektérych czesciach miasta mozna znalez¢
subtelniejsze przyktady. Na przyktad restauracje «czy



kawiarnie, ktdére decyduja sie na bardziej eleganckie szyldy z
uzyciem tradycyjnych czcionek, czesto recznie malowane. Taki
szyld, jak w przypadku kawiarni ,Kawiarnia Urok”, %aczy w
sobie funkcje informacyjng i estetyczng, a jednoczesnie
wpisuje sie w charakterystyczny klimat danego miejsca, tworzac
spéjng catos$¢ z architektura.

4. Szyldy o funkcji humorystycznej i kreatywnej

Ciekawym zjawiskiem sg takze szyldy o funkcji humorystycznej,
ktdre majg na celu nie tylko przyciggniecie klientdéw, ale
takze wywotanie us$miechu. Takie nazwy czesto bazujg na grach
stownych 1 aluzjach jezykowych, co sprawia, ze stajg sie
zapamietywalne. Na przyktad zaktad fryzjerski noszgcy nazwe
»nFryzura bez szoku” 1lub lokal gastronomiczny ,Na peitnym
brzuszku” w kreatywny sposob przyciggajg uwage i buduja
pozytywny wizerunek miejsca.

Te szyldy peinig funkcje nie tylko informacyjng, ale takze
perswazyjng, poniewaz oddziatujg na emocje odbiorcy.
Wprowadzenie elementu humorystycznego w reklamie to skuteczna
strategia, ktdéra sprawia, ze szyld zostaje zapamietany, a
klienci chetniej odwiedzajg dane miejsce.

Podsumowanie

Jezyk szyldow w moim mieScie odzwierciedla réznorodnosc
funkcji komunikatywnych oraz rézne podejscia do estetyki
przestrzeni miejskiej. Z jednej strony mamy do czynienia z
szyldami w jezyku polskim, ktdére czesto nawigzuja do tradycji
i prostoty, a z drugiej strony widzimy coraz wieksze wptywy
obcych jezykéw, szczegdlnie angielskiego, ktore maja dodad
prestizu lub nowoczesno$ci. Warto jednak pamietac, ze szybki
rozwéj miast nie zawsze idzie w parze z dbatoscig o estetyke
przestrzeni. Zbyt intensywne, krzykliwe reklamy moga
wprowadza¢ chaos i negatywnie wptywaé¢ na odbidér miejskiej
architektury. Jednoczes$Snie kreatywne i humorystyczne szyldy
pokazuja, ze w przestrzeni publicznej wcigz jest miejsce na



zabawe jezykiem i formg.

Jesli szukacie pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujecie korepetycji, konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - fachowa pomoc w pisaniu prac - oczywiscie tylko
w granicach prawa.
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