Scharakteryzuj tendencje
rozwojowe wspoétczesne]
polszczyzny, dokonujac
analizy stylu
publicystycznego wybranych
czasopism przeznaczonych dla
mtodziezy

Rozwdéj wspoOtczesnej polszczyzny jest dynamiczny 1
wieloaspektowy. Jezyk zmienia sie wraz ze spoteczenistwem,
reagujgc na przemiany kulturowe, obyczajowe, technologiczne i
ekonomiczne. Szczegdélnie interesujgcym materiatem do
obserwowania tych proceséw jest publicystyka skierowana do
mtodych odbiorcéw. To wtasnie mtodziez stosunkowo szybko
przyswaja nowe stownictwo, zapozyczenia, skréty i sposoby
komunikowania sie, a media prdobujace dotrze¢ do tej grupy
wiekowej Swiadomie dostosowuja do niej swdj jezyk.

Styl publicystyczny tradycyjnie zajmuje miejsce pomiedzy
stylem informacyjnym a artystycznym. Jego zadaniem jest nie
tylko przekazywanie wiadomos$ci, lecz takze komentowanie
rzeczywistos$ci, wyrazanie opinii, przekonywanie czytelnika i
wywotywanie okreslonych emocji. W przypadku prasy mtodziezowe]
dochodzi do tego jeszcze potrzeba stworzenia bliskiej relacji
z odbiorcg. Tekst powinien by¢ zrozumiaty, atrakcyjny,
aktualny i napisany jezykiem, ktdéry mtody cztowiek uzna za
naturalny.

Przyktadem wczes$niejszego modelu polskiej prasy mtodziezowe]
mogg by¢ czasopisma takie jak Bravo, Popcorn czy Kumpel.
Pierwsze dwa kierowane byty przede wszystkim do nastolatkodw
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zainteresowanych muzyka, gwiazdami, filmem, modg i relacjami
réwiesniczymi. Kumpel miat z kolei charakter bardziej
edukacyjny i byt przeznaczony dla mtodszych odbiorcéw. Warto
jednak zaznaczy¢, ze wspbéitczesnie tradycyjne drukowane
czasopisma mtodziezowe stracity czes¢ dawnego znaczenia. Ich
funkcje w duzym stopniu przejety portale internetowe, media
spotecznosciowe i cyfrowe serwisy tematyczne. Nie zmienia to
jednak faktu, ze wtasnie na przyktadzie prasy mtodziezowej
bardzo dobrze wida¢ kierunki przemian wspoétczesnej
polszczyzny.

Jedng z najbardziej charakterystycznych tendencji jest
uproszczenie jezyka 1 zwiekszenie jego bezposSredniosci.
Czasopisma skierowane do mtodego czytelnika unikajg zazwyczaj
dtugich, wielokrotnie ztozonych zdan oraz nadmiernie
specjalistycznego stownictwa. Informacje podawane sg w sposoéb
szybki i przystepny. Autorzy stosujg krétkie zdania, pytania
retoryczne, wykrzyknienia i bezposrednie zwroty do odbiorcy.

Czytelnik moze wiec spotka¢ konstrukcje w rodzaju: ,Nie wiesz,
co wybrac¢?”, ,SprawdZ, co bedzie modne”, ,Masz juz plany na
wakacje?” czy ,Zobacz, czy ten trend jest dla ciebie”. Tego
rodzaju wypowiedzi tworzg wrazenie rozmowy. Dziennikarz nie
wystepuje juz jako odlegty ekspert przemawiajgcy do anonimowej
publicznos$ci, lecz prébuje przyjaé¢ role osoby znajomej,
doradcy albo starszego kolegi.

Tendencja ta wigze sie z postepujacg potocyzacjg polszczyzny.
Granica miedzy jezykiem oficjalnym 1 codziennym stopniowo sie
zaciera. W czasopismach mtodziezowych czesto pojawiajag sie
stowa takie jak fajny, spoko, ekstra, mega, super czy klimat.
Stownictwo potoczne ma sprawic¢, ze tekst bedzie brzmia%t
naturalniej i bedzie blizszy sposobowi méwienia odbiorcéw.

Potocyzacja nie ogranicza sie jednak do pojedynczych wyrazéw.
Dotyczy roéwniez catych konstrukcji sktadniowych. W artykutach
moga wystepowal rownowazniki zdan, urwane wypowiedzi, zwroty
charakterystyczne dla rozmowy czy Swiadome powtdérzenia. Autor



moze napisad: ,No wtasnie. I co teraz?”, ,Serio?”, ,Dobra, ale
przejdzmy do konkretéw”. Tekst drukowany lub internetowy
zaczyna w ten sposob przypominaé¢ spontaniczng wypowiedZ ustng.

Jest to czes$SC szerszego procesu przenikania sie jezyka
pisanego i méwionego. Jeszcze kilkadziesigt lat temu réznica
pomiedzy nimi by*a znacznie bardziej wyrazna. Tekst pisany
kojarzyt sie z wiekszg starannoscig, rozbudowang sktadnig i
oficjalnoscia. Rozwéj internetu, komunikatordéw i medidw
spotecznosciowych doprowadzit do powstania szczeg6lnej formy
jezyka pisanego, ktéry w duzym stopniu nasladuje rozmowe.

Wspbétczesna publicystyka mtodziezowa bardzo chetnie
wykorzystuje takze ekspresywnos¢. Zadaniem tekstu jest nie
tylko poinformowanie odbiorcy, lecz rdéwniez wzbudzenie jego
zainteresowania. Dlatego pojawia sie duzo wyrazoéw
wartosciujgcych i emocjonalnych. Film moze by¢ ,genialny”,
piosenka ,niesamowita”, koncert ,mega”, a okreslona wiadomos¢
»Szokujgca”.

Prowadzi to do czestej hiperbolizacji. Odbiorca ma odnosic
wrazenie, ze czyta o czym$s niezwyktym, wyjatkowym albo bardzo
waznym. Szczegdlnie wyraznie wida¢ to w nagitdéwkach. Dawny
neutralny tytut informujagcy o tresci artykutu coraz czesciej
ustepuje miejsca konstrukcjom majgcym wywotad ciekawo$¢:
»Musisz to zobaczyc¢!”, ,Tego nikt sie nie spodziewal”,
,Sprawdz, co naprawde sie wydarzyto”.

W internecie tendencja ta rozwineta sie jeszcze bardziej.
Nagtowki sa projektowane tak, aby uzytkownik zdecydowat sie
otworzy¢ materiat. Jezyk zaczyna wiec podporzadkowywa¢ sie nie
tylko komunikacji, ale takze walce o uwage odbiorcy. Pokazuje
to, ze rozwéj wspobtczesnej polszczyzny pozostaje scisle
zwigzany ze zmianami technologii i sposobu funkcjonowania
medidw.

Kolejnym charakterystycznym zjawiskiem jest wykorzystywanie
slangu mtodziezowego. Redakcje probujg przejaé¢ sktownictwo



uzywane przez mtodych ludzi, poniewaz pozwala ono budowad
poczucie wspélnoty. Autor sygnalizuje: znam wasz sposoéb
méwienia, rozumiem waszg rzeczywistos¢ i naleze do tego samego
Swiata komunikacyjnego.

Strategia ta nie zawsze jednak okazuje sie skuteczna. Jezyk
mtodziezy zmienia sie niezwykle szybko. Stowo popularne w
jednym roku moze juz kilka lat pozniej brzmiel przestarzale.
Jezeli redakcja zaczyna postugiwal sie okresleniem dopiero
wtedy, gdy mtodzi uzytkownicy jezyka juz od niego odchodzg,
powstaje efekt sztucznosci.

Jest to interesujgce zjawisko z punktu widzenia rozwoju
polszczyzny. Dawniej nowe stownictwo mogto przez wiele lat
pozostawa¢ charakterystyczne dla okreslonego Srodowiska. W
epoce medidw spotecznos$ciowych pojedyncze stowo moze w ciagu
kilku tygodni zdoby¢ ogromng popularno$¢, zostac wykorzystane
przez media i reklame, a nastepnie réwnie szybko wyjs¢ z
uzycia.

Bardzo istotng tendencja jest rdéwniez naptyw zapozyczen,
przede wszystkim z jezyka angielskiego. W czasopismach 1
portalach skierowanych do mtodziezy spotyka sie okreslenia
takie jak influencer, trend, outfit, look, streaming, gaming,
selfie, spoiler, podcast, challenge czy lifestyle. Ich
popularno$¢ wynika miedzy innymi z dominujacej pozycji jezyka
angielskiego w kulturze internetowej, muzyce, modzie, nowych
technologiach i rozrywce.

Polszczyzna nie przyjmuje jednak tych wyrazéw biernie. Bardzo
szybko zaczynajg one podlega¢ rodzimym zasadom fleksji i
stowotwOrstwa. MOwi sie wiec o influencerze, influencerach,
lajkach czy postach. Powstajg takze czasowniki takie jak
lajkowac¢, scrollowaé¢, streamowad czy hejtowac.

Zjawisko to sSwiadczy o duzej elastycznos$ci jezyka polskiego.
Nowe wyrazy zostajg wtgczone do istniejgcego systemu
gramatycznego i zaczynajg funkcjonowal podobnie jak stownictwo



rodzime. Jednoczes$nie nadmierne stosowanie anglicyzméw moze
budzi¢ sprzeciw. Nie kazde zapozyczenie jest potrzebne,
szczegbélnie wtedy, gdy istnieje prosty i powszechnie
zrozumiaty polski odpowiednik.

Wspdtczesna polszczyzna mtodziezowa charakteryzuje sie takze
duzg sktonnoscig do tworzenia neologizméw. Nowe wyrazy
powstajg pod wptywem internetu, muzyki, gier komputerowych,
zycia szkolnego czy medidw spotecznosciowych. Niektére maja
charakter krotkotrwaty, inne przechodzg do jezyka ogdlnego.
Proces ten pokazuje, ze jezyk nieustannie dostosowuje sie do
nowych zjawisk, dla ktérych wczedniej nie istniaty odpowiednie
nazwy.

Czasopisma i media mtodziezowe sg réwniez silnie zwigzane z
kulturg internetowg. Wspdtczesne teksty moga wykorzystywacd
memy, emotikony, hasztagi i sposdéb zapisu charakterystyczny
dla medidw spotecznosciowych. Elementy te nie sg juz
traktowane wytgcznie jako ozdoba. Czesto stajg sie czeScia
samego komunikatu.

Emotikony przejmujag niektére funkcje mimiki i gestu.
Wielokrotne wykrzykniki moga wzmacniaé¢ emocjonalnos¢
wypowiedzi, a zapis duzymi literami imituje podniesienie
gtosu. W jezyku pisanym pojawiajg sie wiec S$rodki
charakterystyczne wczes$niej przede wszystkim dla komunikacji
bezposSredniej.

Kolejnym zjawiskiem jest personalizacja przekazu i angazowanie
odbiorcy. Prasa mtodziezowa od dawna wykorzystywata quizy,
testy, ankiety, konkursy, 1listy do redakcji 1 rubryki
poradnikowe. Wspodtczesnie funkcje te dodatkowo wzmacniajg
media cyfrowe, poniewaz czytelnik moze niemal natychmiast
skomentowac¢ tekst, udostepnié¢ go, odpowiedzieé na ankiete albo
przesta¢ wtasne materiaty.

Zmienia sie przez to sama relacja pomiedzy autorem i odbiorcgy.
Dawny czytelnik przede wszystkim otrzymywat gotowy komunikat.



Dzisiejszy wuzytkownik moze na niego odpowiedziec,
przeksztatci¢ go, skomentowa¢ albo rozpowszechniC.
Publicystyka staje sie w wiekszym stopniu interaktywna.

Bezposrednim skutkiem jest czestsze stosowanie jezyka
perswazyjnego. Teksty petne sg czasownikow w trybie
rozkazujacym: zobacz, sprawdz, poznaj, wybierz, przeczytaj,
napisz, zagtosuj. Odbiorca jest nieustannie zachecany do
dziatania.

Wspdtczesne czasopisma skierowane do mtodych ludzi coraz
czesciej poruszajg rowniez kwestie zwigzane ze stylem zycia i
problemami spotecznymi. Pojawiajg sie teksty dotyczace
ekologii, zdrowia, relacji, samoakceptacji, probleméw
psychicznych, tolerancji, presji réwiedniczej czy
funkcjonowania w mediach spotecznosSciowych.

Prowadzi to do rozszerzania s*ownictwa mtodych ludzi o
wyrazenia pochodzace z psychologii i socjologii. Terminy takie
jak dobrostan, samoocena, presja spoteczna, toksyczna relacja,
wykluczenie czy kryzys emocjonalny coraz czesciej przenikaja
do codziennych wypowiedzi.

Pokazuje to, ze tendencja do uproszczenia jezyka nie musi
oznacza¢ jego zubozenia. Wspodtczesna polszczyzna moze
jednoczesnie upraszcza¢ sktadnie i wzbogaca¢ stownictwo. Z
jednej strony zdania stajg sie krétsze i bardziej
komunikatywne, z drugiej pojawiaja sie nowe okres$lenia
pozwalajgce opisywaé¢ wczesSniej rzadziej nazywane zjawiska.

Charakterystycznym elementem wspdtczesnego stylu
publicystycznego jest ponadto multimedialno$¢. W tradycyjnym
czasopismie tekstowi towarzyszyty przede wszystkim zdjecia i
ilustracje. Obecnie artykut internetowy moze by¢ potaczony z
filmem, nagraniem dzZwiekowym, infografika, animacja czy
odnosnikiem do materiatu w serwisie spotecznoSciowym.

Zmiana ta wptywa rdéwniez na sam jezyk. Autor nie musi juz
szczeg6towo opisywal wszystkiego stowami, poniewaz czes¢



informacji moze zostal przekazana obrazem. Tekst staje sie
krotszy, bardziej fragmentaryczny i podporzadkowany elementom
wizualnym.

Wspdtczesny odbiorca coraz czesciej nie czyta materiatu
linearnie od pierwszego do ostatniego zdania. Przeglada
nagtéwki, Srdédtytuty, wyrdznienia, podpisy pod zdjeciami i
krétkie fragmenty. Z tego powodu artykuty sa dzielone na
niewielkie cze$ci. Najwazniejsze informacje muszg by¢ mozliwe
do szybkiego odnalezienia.

Jest to przejaw ekonomizacji jezyka. W Swiecie, w ktérym
odbiorca ma dostep do ogromnej liczby komunikatéw, przekaz
musi by¢ szybki. Wspdtczesna polszczyzna publicystyczna dazy
wiec do skrétu, prostoty i maksymalnej czytelnoS$ci.

Nie oznacza to jednak catkowitego =zaniku bardziej
rozbudowanych form publicystycznych. Nadal istniejg reportaze,
eseje, wywiady i komentarze wymagajgce od odbiorcy wiekszego
skupienia. W mediach skierowanych do mtodych ludzi dominacja
krétszych form jest jednak szczegdlnie widoczna.

Inng cechg jest mieszanie réznych styléw jezykowych. W jednym
artykule moga pojawia¢ sie elementy jezyka potocznego,
specjalistycznego, reklamowego 1 publicystycznego. Tekst
poSwiecony technologii moze zawiera¢ terminy informatyczne,
lecz autor od razu wyjasni je w prosty sposéb. Artykut
psychologiczny moze wykorzystywaé pojecia naukowe, ale bedzie
napisany swobodnym jezykiem.

Powstaje w ten sposdéb charakterystyczna odmiana wspdtczesnego
stylu popularnonaukowego — wiedza specjalistyczna zostaje
przedstawiona za pomocg codziennego jezyka. Daje to mozliwos$¢
popularyzowania skomplikowanych zagadnieA bez koniecznosci
uzywania trudnej terminologii na kazdym kroku.

Znaczacy jest takze wpityw reklamy. W wielu czasopismach
mtodziezowych trudno czasami wyznaczy¢ jednoznaczng granice
pomiedzy tekstem informacyjnym, poradnikiem 1 przekazem



promocyjnym. Mtodzi ludzie sa waznag grupa konsumentéw, dlatego
jezyk tekstédw dotyczagcych mody, kosmetykéw, elektroniki czy
rozrywki przejmuje elementy charakterystyczne dla reklamy.

Pojawia sie silne wartosSciowanie, obietnica korzysci, zacheta
do dziatania i budowanie poczucia wyjatkowosci produktu.
Artykut nie tylko informuje o nowym telefonie czy kosmetyku,
ale moze sugerowa¢, ze wtasnie dzieki niemu odbiorca stanie
sie bardziej atrakcyjny, nowoczesny albo lepiej dopasowany do
swojej grupy.

Zmienita sie réwniez rola poprawnosci jezykowej. Tradycyjna
prasa przechodzit*a proces redakcji i korekty, dlatego
oczekiwano w niej zachowania wysokiej normy jezykowej. W
komunikacji internetowej wieksze znaczenie zyskat*a szybkosc¢
publikacji, co zwiekszy*o tolerancje wobec literdéwek, skrétéw
i niestandardowych zapisoéw.

Nie oznacza to jednak, ze normy jezykowe przestaty istnie¢. W
profesjonalnej publicystyce nadal wymaga sie poprawnej
polszczyzny. Zmiana polega raczej na wiekszym przyzwoleniu na
Swiadome odstepstwa stylistyczne — przede wszystkim wtedy, gdy
pomagajg one nawigza¢ kontakt z odbiorcsa.

Na jezyk mtodziezowych medidéw wptywa takze globalizacja.
Wspbtczesny mtody cztowiek moze jednoczesnie uczestniczydé w
polskiej kulturze i Sledzic¢ tresci tworzone w Stanach
Zjednoczonych, Wielkiej Brytanii, Korei Potudniowej czy
Japonii. Nazwy zjawisk, trendow i gatunkéw kultury bardzo
szybko przekraczajag granice panstw.

W rezultacie jezyk staje sie miejscem spotkania roéznych
kultur. Zapozyczenia sg tylko jednym z przejawéw tego procesu.
Zmieniajg sie takze sposoby formutowania wypowiedzi, rodzaje
humoru, sposoby komentowania rzeczywistosci i konwencje
prowadzenia rozmowy.

Trzeba jednoczesSnie zauwazy¢, ze nie wszystkie czasopisma
wymieniane jako przyktady medidéw mtodziezowych naleza



doktadnie do tej samej kategorii. Bravo 1 Popcorn sg dobrymi
przyktadami wczes$niejszego modelu prasy nastoletniej, Kumpel
kierowany jest do mtodszych czytelnikéw, natomiast
Cosmopolitan, Glamour czy Viva reprezentujg przede wszystkim
prase lifestylowg dla starszego odbiorcy. National Geographic
Kids i podobne wydawnictwa maja za$ charakter edukacyjno-
popularnonaukowy. Réznice te sg istotne, poniewaz kazdy typ
czasopisma dostosowuje swéj jezyk do troche innej grupy
odbiorcéw.

Wspdlng cechg pozostaje jednak dazenie do komunikatywnos$ci i
skracania dystansu. W publicystyce skierowanej do mtodego
odbiorcy szczeg6lnie wazne jest stworzenie wrazenia, ze autor
zna rzeczywistos¢ czytelnika, rozumie jego zainteresowania i
mowi jego jezykiem.

Na podstawie analizy stylu publicystycznego medidw
mtodziezowych mozna wiec wskazac¢ kilka podstawowych tendencji
rozwojowych wspétczesnej polszczyzny. Sg to przede wszystkim
potocyzacja, skracanie dystansu pomiedzy nadawcg 1 odbiorca,
uproszczenie sk*adni, wzrost ekspresywnosci, naptyw
anglicyzméw, szybkie tworzenie neologizméw, przenikanie jezyka
pisanego i méwionego, ekonomizacja wypowiedzi oraz coraz
silniejszy wpityw komunikacji internetowej.

Do tego dochodzi multimedialnos¢, ktéra powoduje, ze stowo
przestaje by¢ jedynym nosnikiem informacji. Tekst
wspOtistnieje z obrazem, dZwiekiem i filmem. Wspodtczesny jezyk
publicystyczny musi wiec funkcjonowa¢ w zupeinie innych
warunkach niz jeszcze kilkadziesigt lat temu.

Nie nalezy jednak przedstawiacl wszystkich zmian jako dowodu na
pogarszanie sie polszczyzny. Jezyk zawsze ulegat przemianom.
Kazde pokolenie wprowadzat*o wtasne stownictwo, skréoty i
sposoby komunikowania sie. Wspdtczesno$¢ wyrdznia sie przede
wszystkim niezwyktym tempem tych proceséw.

Niektére nowe stowa znikng po kilku latach, inne pozostang w



jezyku na state. Cze$¢ anglicyzméw moze zostaé¢ zastgpiona
rodzimymi odpowiednikami, cze$¢ zostanie <catkowicie
spolonizowana. Konstrukcje uznawane dzi$ za charakterystyczne
dla jezyka internetu moga w przysztosci wejs¢ do powszechnego
sposobu komunikowania sie.

Publicystyka mtodziezowa jest szczegdlnie interesujgcym
materiatem badawczym wtasnie dlatego, ze znajduje sie na styku
wielu odmian jezyka. +tagczy jezyk ogd6lny, potoczny,
internetowy, reklamowy i Srodowiskowy. Bardzo szybko reaguje
na przemiany obyczajowe i technologiczne, a jednocze$nie sama
uczestniczy w popularyzowaniu nowych wyrazen.

Mozna wiec uznad, ze czasopisma i wspdtczesne media kierowane
do mtodziezy nie tylko odzwierciedlajg przemiany jezyka, ale
rowniez je wspéttworzg. Wyrazenie, ktdre pojawi sie najpierw w
niewielkiej grupie uzytkownikdw internetu, moze zostad
przejete przez portal, nastepnie przez reklame i1 media masowe,
a w koAcu trafi¢ do codziennego jezyka osob nalezgcych do
réoznych pokolen.

Analiza stylu publicystycznego mtodziezowych czasopism
pokazuje zatem polszczyzne jako zywy i nieustannie rozwijajacy
sie system. Jezyk dostosowuje sie do nowych sposobdw
komunikacji, nowych technologii i zmieniajagcego sie
spoteczenstwa. Przyjmuje obce st*owa, tworzy nowe, upraszcza
niektére konstrukcje, a réwnoczes$Snie wzbogaca S$rodki
pozwalajgce precyzyjnie opisywa¢ nowe dosSwiadczenia.

Najbardziej widoczng cechg wspotczesnej polszczyzny jest wiec
jej zdolnos¢ do szybkiej adaptacji. Media mtodziezowe pokazujg
ten proces szczegbélnie wyraznie, poniewaz starajag sie nadgzad
za grupg odbiorcéw najbardziej podatng na jezykowe innowacje.
Wtasnie dlatego analiza Bravo, Popcornu, Kumpla oraz
wspotczesnych internetowych odpowiednikéw tradycyjnej prasy
pozwala dobrze zrozumie¢, w jakim kierunku rozwija sie jezyk
polski.



Wspdtczesna polszczyzna staje sie bardziej bezposSrednia,
potoczna, emocjonalna 1 miedzynarodowa, ale zarazem pozostaje
jezykiem niezwykle elastycznym. Potrafi wgczaé¢ nowe elementy
do istniejgcego systemu, przystosowywaé¢ je do wtasnych zasad i
wykorzystywa¢ zaleznie od sytuacji komunikacyjnej.
Publicystyka mtodziezowa stanowi jeden 2z najlepszych
przyktadéw tego procesu, poniewaz wtasnie w niej mozna
obserwowa¢ jezyk w chwili, gdy zmiany dopiero sie rodzg i
zaczynajg przenika¢ do polszczyzny ogdlnej.

Jesli szukacie pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujecie korepetycji, konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - fachowa pomoc w pisaniu prac - oczywiscie tylko
w granicach prawa.



https://pisanieprac.edu.pl/

