Tytuty wypowliedzi prasowych.
Oméw cechy stylistyczne na
wybranych przyktadach

Tytut jest jednym z najwazniejszych elementdédw wypowiedzi
prasowej. To wtasnie z nim czytelnik styka sie najczesSciej
jako pierwszym i1 na jego podstawie podejmuje decyzje, czy
zapozna sie z catym artykutem. Tytut musi wiec jednoczesSnie
informowa¢ o tres$ci tekstu, przyciggac¢ uwage, budzi¢
zainteresowanie, a niekiedy rowniez wywotywaé¢ okreslone
emocje. Z tego wzgledu jezyk nagtowkow prasowych rézni sie od
jezyka zasadniczej cze$ci artykutu. Charakteryzuje go przede
wszystkim zwiezto$¢, wyrazisto$¢ oraz duza koncentracja
znaczen.

Znaczenie tytutlow wzrosto szczegbélnie wraz z rozwojem mediodw
internetowych. W tradycyjnej gazecie czytelnik widziat tytut w
otoczeniu innych elementdow strony: fotografii, podtytutu,
pierwszych zdan artykutu czy miejsca zajmowanego przez tekst.
W Internecie nagtéwek czesto pojawia sie samodzielnie, na
przyktad na stronie g*déwnej portalu, w wynikach wyszukiwania
albo w mediach spoteczno$ciowych. Musi wiec w ciaggu kilku
sekund zainteresowa¢ odbiorce i przekaza¢ mu przynajmniej
podstawowg informacje o tresci publikacji.

Styl tytutu zalezy przede wszystkim od rodzaju wypowiedzi
prasowej. Inaczej konstruowane sg nagtowki krétkich
informacji, inaczej reportazy, felietondéw, komentarzy,
wywiadéw czy tekstdw o charakterze rozrywkowym. Mimo tej
réznorodnosci mozna wskazac¢ kilka charakterystycznych cech,
ktére bardzo czesto wystepuja w jezyku tytutdédw prasowych.

Jedng z najwazniejszych jest zwieztos¢. Tytut powinien
zawiera¢ mozliwie duzo informacji przy uzyciu niewielkie]
liczby stéw. Dlatego w nagtowkach czesto pomija sie elementy,
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ktéore odbiorca moze tatwo odtworzyé¢ z kontekstu. Pojawiajag sie
krotkie zdania, réownowazniki zdan oraz konstrukcje pozbawione
rozbudowanych okreslen.

Przyktadem moze byc¢ tytut: ,Ceny znowu w gére”. Jest on bardzo
krétki, ale czytelnik od razu rozumie podstawowy sens
informacji. Nie wiadomo jeszcze, jakich doktadnie cen dotyczy
tekst, o ile wzrosty 1 jakie sg przyczyny tej sytuacji.
Nagtéwek spetnia jednak swoje zadanie, poniewaz sygnalizuje
problem i zacheca do przeczytania artykutu. Charakterystyczne
jest tu potoczne sformutowanie ,w gére”, ktdére zastepuje
bardziej oficjalne okreslenie ,wzrost cen”.

Tytuty informacyjne sa zazwyczaj bardziej rzeczowe 1
neutralne. Ich gtdédwnym zadaniem jest przekazanie wiadomosci,
dlatego czesto przybierajg forme krétkiego zdania
oznajmujgcego. Mogg odpowiada¢ na pytania: kto?, co zrobi?,
gdzie? i kiedy?

Przyktadem takiej konstrukcji moze by¢ nagtdéwek: ,Rzad
przedstawit projekt zmian w podatkach”. Czytelnik otrzymuje
podstawowg wiadomo$¢ juz z samego tytutu. Zastosowany zostat
czasownik ,przedstawit”, wskazujgacy na konkretne dziatanie,
oraz rzeczownik ,projekt”, ktéory precyzuje charakter
wydarzenia. Nie pojawiajg sie stowa wartosSciujgce, ktére
sugerowatyby, ze zmiany sg dobre albo zte. Tytut peini wiec
przede wszystkim funkcje informacyjng.

W nagtdéwkach prasowych czesto wykorzystywany jest czas
terazniejszy nawet wtedy, gdy opisywane wydarzenie juz sie
zakonczyto. Zamiast ,Druzyna wygrata finat” dziennikarz moze
napisa¢ ,Druzyna wygrywa finat”. Taka forma sprawia, ze
wydarzenie wydaje sie bardziej aktualne i dynamiczne.
Czytelnik ma wrazenie, ze uczestniczy w nim niemal w chwili
jego trwania.

Dynamizm nagtdéwkéw wzmacniajg roéwniez czasowniki oznaczajgce
gwattowne lub zdecydowane dziatanie, takie jak ,uderza”,



,0strzega”, ,odpowiada”, ,atakuje”, ,rezygnuje”, ,wygrywa”,
~przegrywa” czy ,zaskakuje”. Sa one atrakcyjniejsze niz
rozbudowane konstrukcje rzeczownikowe, poniewaz nadajaq
tytutowi tempo i wyrazistosc.

Inng charakterystyczng grupe stanowig tytuty sensacyjne. Ich
celem jest przede wszystkim zwrodcenie uwagi odbiorcy i
wywotanie silnych emocji. Wykorzystujg stownictwo nacechowane
emocjonalnie, na przyktad: ,szok”, ,dramat”, ,skandal”,
»sensacja”, ,katastrofa”, ,niewiarygodne” czy ,zaskakujgce”.

Przyktadem moze byc¢ tytut: ,Skandal na lotnisku. Pasazerowie
nie mogli uwierzy¢ wtasnym oczom”. Pierwsze zdanie natychmiast
wartosciuje opisywane wydarzenie. Czytelnik jeszcze nie wie,
co wtasciwie sie wydarzyto, ale stowo ,skandal” sugeruje
sytuacje niezwykta i nagannag. Drugie zdanie jeszcze bardziej
zwieksza napiecie, poniewaz nie ujawnia 1istoty wydarzenia.
Powstaje w ten sposob luka informacyjna, ktdra mozna wypeinid
dopiero po otwarciu artykutu.

Mechanizm ten jest szczegdlnie charakterystyczny dla tytutéw
internetowych okreslanych jako clickbaitowe. Ich konstrukcja
opiera sie na celowym nieujawnianiu najwazniejszej informacji.
Przyktadem moze by¢ nagtowek: ,Zrobit to tuz przed wyjazdenm.
Nikt sie tego nie spodziewal”. Tytut nie informuje, kto co$
zrobit ani na czym polegato dziatanie. Jego podstawowym
zadaniem jest wywotanie ciekawosci.

Tego rodzaju nagtdéwki czesto wykorzystujg zaimki takie jak
,to”, ,ten”, ,ona”, ,oni” czy wyrazenia typu ,te stowa”, ,ta
decyzja”, ,ten szczegdétr”. Odbiorca otrzymuje informacje
niepetng i musi zajrze¢ do artykutu, aby zrozumie¢ jej sens. Z
punktu widzenia stylistyki jest to S$wiadome zastosowanie
niedopowiedzenia.

Czestym typem nagtdéwka jest rdwniez pytanie. Tytuty pytajace
dobrze nadajg sie do tekstdéw problemowych, poradnikowych i
publicystycznych. Mogg formutowa¢ problem, na ktéry odpowiedz



zostanie udzielona w dalszej cze$Sci artykutu.

Przyktadem jest tytut: ,Czy warto zmieni¢ prace po
pieddziesigtce?”. Pytanie dotyczy sytuacji, ktdéra moze
interesowa¢ okreslong grupe czytelnikéw. Nie zawiera gotowe]
odpowiedzi, dlatego zacheca odbiorce do zapoznania sie z
argumentami przedstawionymi w artykule. Tytut* ma jednoczes$nie
bardziej bezposredni charakter, poniewaz przypomina pytanie
zadawane w zwyktej rozmowie.

Pytanie moze takze prowokowa¢ czytelnika. Nagtdéwek ,Czy
naprawde potrzebujemy kolejnych galerii handlowych?” nie jest
juz catkowicie neutralny. Uzycie stowa ,naprawde” sugeruje
wgtpliwos¢ autora i moze wskazywaé¢, ze tekst bedzie mia%
charakter polemiczny. Widzimy wiec, ze nawet niewielki element
jezykowy moze wptywaé¢ na sposdb interpretowania catej
wypowiedzi.

Bardzo wazng cechg jezyka nagtowkdéw jest metaforycznosc.
Autorzy chetnie korzystajg z metafor, poniewaz pozwalajg one w
niewielkiej liczbie s*6w stworzy¢ wyrazisty obraz. Tytu%
,Burza wokot nowej ustawy” nie oznacza oczywisScie zjawiska
atmosferycznego. ,Burza” jest metaforg gwattownej dyskusji,
sporow i kontrowersji.

Podobng funkcje petnig okres$lenia takie jak ,lawina podwyzek”,
,wojna cenowa”, ,fala protestdow”, ,polityczne trzesienie
ziemi” czy ,zamrozenie inwestycji”. Ich dostowne znaczenie
zostaje przeniesione na 1inne zjawiska. Dzieki temu
skomplikowane procesy spoteczne, gospodarcze czy polityczne
mozna przedstawié¢ w sposdéb bardziej obrazowy i tatwy do
zapamietania.

Nagtowki czesto wykorzystujg takze zwigzki frazeologiczne.
Mogg one wystepowal w swojej tradycyjnej formie albo zostad
celowo zmodyfikowane. Przyktadem moze by¢ tytut ,Nie taki
kredyt straszny, jak go maluja”, nawigzujacy do powiedzenia
»Nie taki diabet straszny, jak go maluja”. Zamiana jednego



elementu powoduje powstanie gry jezykowej. Czytelnik
rozpoznaje znane powiedzenie, a jednoczesnie dowiaduje sie,
czego dotyczy artykut.

Takie przeksztatcanie znanych powiedzeni, przystéw, cytatédw czy
tytutdéw innych utwordow jest jedna z bardziej
charakterystycznych cech tytutdéw publicystycznych. Nagtéwek
moze na przyktad brzmie¢ ,By¢ albo nie by¢ na rynku pracy”.
Jest to oczywiste nawigzanie do st6w Hamleta, ale zastosowane
w catkowicie nowym konteksScie. Efekt stylistyczny powstaje
dzieki rozpoznawalno$ci pierwowzoru.

Intertekstualnos¢ tytutéw moze obejmowal rdédwniez nawigzania do
literatury, filméw, piosenek i kultury popularnej. Autor
zaktada wtedy, ze odbiorca zna tekst, do ktérego odwotuje sie
nagtdéwek. Rozpoznanie aluzji daje czytelnikowi dodatkowa
satysfakcje 1 sprawia, ze tytut jest *tatwiejszy do
zapamietania.

Innym czesto wykorzystywanym $rodkiem jest gra stow.
Szczegbélnie czesto pojawia sie ona w prasie sportowej,
kulturalnej i rozrywkowej. Gra moze opiera¢ sie na
wieloznacznos$ci stowa, podobienstwie brzmienia albo nietypowym
zestawieniu wyrazow.

Przyktadowy nagtdéwek artykutu o problemach komunikacji
miejskiej ,Autobusy ztapaty zadyszke” opiera sie na
personifikacji. Autobus nie moze dostownie dostal zadyszki,
lecz sformutowanie to sugeruje problemy z funkcjonowaniem
komunikacji. Jest krétkie, obrazowe i znacznie bardziej
atrakcyjne niz neutralne ,Problemy w funkcjonowaniu
komunikacji autobusowej”.

W nagtdowkach popularne sg takze kontrasty. Tytut ,Mate
mieszkanie, wielki problem” zestawia przeciwstawne okreslenia
,mate” i ,wielki”. Powstaje dzieki temu rytmiczna, tatwa do
zapamietania konstrukcja. Podobny charakter miatby nagtéwek
,Kréotka podréz, dtuga lista probleméw”. Symetryczna budowa



nadaje tytutowi wyrazistosc¢.

Istotng role odgrywajg réwniez wykrzyknienia oraz zdania
rozkazujgce. Szczegdlnie czesto mozna je spotka¢ w tekstach
poradnikowych, reklamowych oraz popularnych. Nagtéwki takie
jak ,Sprawdz, zanim kupisz!”, ,Nie daj sie oszukad!” czy
»Zadbaj o swoje bezpieczenstwo!” bezposrednio zwracaja sie do
odbiorcy.

Zastosowanie drugiej osoby 1liczby pojedynczej powoduje
skrocenie dystansu miedzy nadawcg a czytelnikiem. Autor nie
méwi juz o anonimowych odbiorcach, 1lecz zwraca sie
bezposrednio do konkretnego cztowieka. Jest to szczegdlnie
charakterystyczne dla wspotczesnych portali internetowych,
ktérych jezyk coraz czesSciej przypomina codzienng komunikacje.

Tytuty moga réwniez zawiera¢ liczby. Konstrukcje typu ,5
sposobow na lepszy sen”, ,10 btedéw popetnianych podczas
rozmowy kwalifikacyjnej” czy ,7 rzeczy, ktdérych nie nalezy
robi¢ przed podréza” sg niezwykle popularne w Internecie.
Liczba sugeruje uporzadkowanie tresci oraz konkretng liczbe
informacji, ktére otrzyma czytelnik.

Taki nagtdwek pozwala odbiorcy przewidzied strukture tekstu.
Wie on, ze artykut bedzie sktadat sie z okreslonej liczby
punktéw, dlatego moze wydawac¢ sie %tatwiejszy i szybszy do
przeczytania. Liczby spetniajg wiec nie tylko funkcje
informacyjnag, ale takze perswazyjng.

Osobng grupe stanowig tytuty zawierajgce cytaty. Szczegélnie
czesto pojawiajg sie one w wywiadach i tekstach poswieconych
znanym osobom. Nagtdéwek moze przyjgé forme: ,Anna Kowalska:
Nie spodziewatam sie takiej reakcji”. Pierwsza czes¢
identyfikuje osobe, druga natomiast przedstawia fragment jej
wypowiedzi.

Wybdér cytatu nie jest przypadkowy. Redakcja zazwyczaj wybiera
zdanie szczegdlnie interesujgce, emocjonalne albo
kontrowersyjne. Dzieki temu s*owa rozmdéwcy zaczynajg petnic



réowniez funkcje zachecajgcg do przeczytania catos$ci. Cytat
moze wiec przedstawiaé¢ rzeczywiste stanowisko bohatera
artykutu, ale jego wybdr jest jednoczesnie elementem strategii
redakcyjnej.

Warto zwréci¢ uwage takze na role potocznos$ci. Wspétczesne
tytuty coraz czesciej wykorzystuja jezyk zblizony do
codziennej rozmowy. Przyktadowy nagtdéwek ,Co sie dzieje z
cenami mieszkan?” brzmi znacznie bardziej bezposSrednio niz
»Analiza zmian cen na rynku nieruchomos$ci mieszkaniowych”. Oba
mogg dotyczy¢ podobnego zagadnienia, jednak pierwszy jest
bardziej przystepny dla szerokiego odbiorcy.

Potocznos¢ moze przejawia¢ sie réwniez poprzez idiomy i
popularne powiedzenia: ,Firma wychodzi na prostg”, ,Kierowcy
majg tego dosc¢”, ,Rynek dostat zadyszki”. Dzieki takim
konstrukcjom nawet tekst dotyczacy gospodarki Llub innych
skomplikowanych zagadnien moze sprawial wrazenie tatwiejszego
i bardziej dostepnego.

Nie wszystkie tytuty maja jednak charakter neutralny. W
publicystyce nagtdéwek moze wyraza¢ ocene autora. Stuzy temu
stownictwo wartosciujgce. Tytuty takie jak ,Niebezpieczny
pomyst na reforme”, ,Zmarnowana szansa miasta” czy ,Udany
powrot znanego rezysera” juz przed przeczytaniem artykutu
informujg odbiorce o stanowisku autora.

W takich przypadkach funkcja informacyjna tgczy sie z funkcja
perswazyjng. Tytut nie tylko sygnalizuje temat, lecz réwniez
sugeruje sposéb jego interpretowania. Czytelnik otrzymuje
gotowg ocene, zanim pozna przedstawione w teksScie argumenty.
Jest to szczegdlnie istotne w komentarzach, felietonach i
recenzjach, w ktdérych subiektywnos¢ autora jest naturalnym
elementem gatunku.

Cechg tytutow prasowych jest zatem ogromna réznorodnos¢
stylistyczna. Mogag by¢ neutralne lub emocjonalne, dostowne
albo metaforyczne, krétkie i rzeczowe albo oparte na zagadce.



Ich konstrukcja zalezy zaréwno od rodzaju tekstu, jak i od
grupy odbiorcéw oraz charakteru medium.

Najwazniejszg wtasciwoscig tytutu pozostaje jednak ekonomia
jezyka. Kilka wyrazow powinno jednocze$nie przekazad
informacje, okresli¢ temat, zainteresowa¢ czytelnika i
niekiedy zasugerowacC sposéb interpretacji wydarzenia. Dlatego
w nagtdwkach tak czesto wystepuja skréty, réwnowazniki zdan,
metafory, gry siéw, pytania, cytaty, kontrasty, wyrazenia
potoczne i stownictwo emocjonalne.

Tytut wypowiedzi prasowej nie jest wiec jedynie nazwa
artykutu. Stanowi samodzielny i starannie skonstruowany
komunikat. Moze informowa¢, oceniaé, przekonywaé, prowokowac,
bawi¢ albo wzbudza¢ niepokdj. Wspdtczesne media wykorzystuja
wszystkie mozliwosci jezyka, aby w niewielkiej przestrzeni
osiggng¢ jak najwiekszg site oddziatywania. Wtasnie dlatego
analiza nagtowkdéw prasowych pozwala dostrzec, jak Swiadomie
mozna postugiwaé sie Srodkami stylistycznymi oraz jak duzy
wptyw na odbiorce moze mie¢ nawet kilka odpowiednio dobranych
stow.

Jesli szukacie pomocy w napisaniu wtasnej pracy -
potrzebujecie korepetycji, konsultacji to polecamy strone
pisanie prac - fachowa pomoc w pisaniu prac - oczywiscie tylko
w granicach prawa.
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